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Niniejszy dokument jest wytacznie do uzytku Klienta i jego pracownikéw. Zadna jego czes¢ nie moze by¢ rozpowszechniana, cytow ana
lub kopiowana w celu dystrybucji poza organizacja Klienta bez wczesniejszej zgody agencji.

Przedstawione przez agencje koncepcje, produkty, rozwigzania i inne ustugi w przypadku nie podpisania umowy lub jej rozwigzania w trakcie
realizacji podlegaja ochronie w mysl ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych i stanowia utwory w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy

z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. Nr 24, poz. 83 z pézn. zmianami) i tym samym nie moga by¢
wykorzystane, rozpowszechniane i kopiowane na zadnym polu eksploatacji oraz udostepniane osobom trzecim bez wczesniejszej zgo dy agencji.
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Opis zadania

Celem grupy jest:
(1) stworzenie Swiata marki dla wafla w polewie czekoladowej,
(2) propozycji dwuletniej kampanii wprowadzajgcej produkt na rynek.
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Charakter zadania

* Kryteria oceny projektu:
* kreatywnosc,
* umiejetnos¢ uzasadnienia poszczegolnych elementow propozyciji.

* |stotne jest, aby argumentacje oprzec sie na dostepnych danych, np.:
* Raport KPMG
e Raport Grant Thornton
* Portal Spozywczy

| inne ogdlnodostepne zrodta informaciji.
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https://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/2014/Rynek-slodyczy-w-Polsce-2014-online-secured.pdf
http://grantthornton.pl/sites/default/files/raporty/Raport Rynek slodyczy w Polsce_Przekrojowa analiza rentownosci.pdf
http://www.portalspozywczy.pl/slodycze-przekaski/
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Elementy obowiqgzkowe

Analiza rynku i najwazniejszych graczy

* Grupa docelowa marki

e Pozycjonowanie marki na tle konkurencji

* Reason to Believe marki

* Jak budowac rozpoznawalnosc¢ marki w grupie docelowej?

* Jak czytelnie komunikowa¢ przewagi/cechy wyrdzniajgce produktu?
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Elementy obowiqgzkowe

* Dobor narzedzi kampanii
 Mechanizm sprzedazowy (promocja, loteria, inne)
 Harmonogram kampanii

* Budzet (podziat procentowy a nie kwotowy).
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Warunki techniczne

* Prezentacja w postaci pliku PPT

* Czas prezentacji: maksymalnie 15 minut
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